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В современном мире каждое предприятие, независимо от организационной формы и масштабов его деятельности, заинтересовано в повышении своей конкурентоспособности. В условиях текущих экономических вызовов, быстрого изменения бизнес-моделей, стремительных темпов технологических изменений и ускоренного жизненного цикла продукции не вызывает сомнения следующий факт: повышение конкурентоспособности без использования инноваций невозможно. Несмотря на то, что термины «инновации», «инновационная деятельность» и «инновационный путь развития России» широко используются в политической, специальной и популярной  литературе, на сегодняшний день нет нормативного определения данных терминов. 
При этом руководство компаний в высокотехнологичных отраслях прекрасно понимает, что лишь инновации  могут обеспечить занятие лидирующих позиций. Аналогичные тенденции наблюдаются и в сфере малого бизнеса, где предприниматели не всегда осознают важность подобных мероприятий или считают нецелесообразным затрачивать средства на их проведение. К сожалению нередки случаи, когда руководство компании даже не догадывается, что у них есть инновации, или просто не знает, как их эффективно использовать. Для того чтобы выявить инновационный потенциал компании, выяснить существующие возможности получения дополнительной прибыли за счет новых научных разработок и неиспользуемых внутренних ресурсов, в зарубежных компаниях широко используется технология инновационного аудита.

В развитых странах мира данная процедура проводится уже на протяжении более чем 10 лет, причем в некоторых государствах она закреплена законодательно. Соответствующие мероприятия зачастую  проводятся в рамках государственных целевых программ, имеют отработанную методологию и, что немаловажно, опираются на уже накопленный практический опыт.

В России понятие инновационного аудита вошло в научный и практический оборот всего 2-3 года назад и еще не стало общепризнанным. Это проявляется в том, что: большинство руководителей организаций, предприятий пока не осознали сущность и важность его проведения; на настоящий момент отсутствует необходимая справочная литература на русском языке; наблюдается дефицит специалистов в данной области;  не разработана соответствующая законодательная база. Все это предполагает реализацию целого комплекса мероприятий, частью которого должно стать теоретическое осмысление базовых понятий.  
Общеизвестно, что в основе инноваций лежат объекты интеллектуальной собственности, которые вводятся в гражданский оборот и приносят прибыль предприятию. Инновационный аудит – это тот инструмент, который может использоваться на предприятии для выявления и учета объектов интеллектуальной собственности, и, следовательно, для повышения конкурентоспособности предприятия.
Понятие категории инновационный аудит охватывает всестороннее изучение предпринимательской деятельности фирмы и ее инновационных характеристик; оценка способностей фирмы выявлять и реагировать на имеющиеся возможности и угрозы, создавать и сохранять конкурентную среду, анализировать использование ресурсов и оценивать организационную эффективность компании, а также все факторы, влияющие на результативность нововведений.

Цель инновационного аудита [4] – это, во-первых, разработка подходящего набора показателей для более эффективного решения конкретных задач, которые влияют на эффективность инновационной деятельности; во-вторых, -  получение  количественных и качественных результатов исследований, опросов всех субъектов процессов инновационной деятельности организации; в-третьих, - анализ результатов и выявления приоритетных потребностей компании, ее сильных сторон и резервов.

Инновационный аудит является тем инструментом, который позволяет руководству фирмы выявить существующие инновации, определить возможности и тенденции, а также сформировать план действий на ближайшее будущее. Инновационный аудит предусматривает всесторонний анализ различных сфер деятельности предприятия, помогает менеджерам компании выделить ключевые направления их деятельности, осознать временную (хронологическую) последовательность первоочередных действий [3]. 
Процедуры инновационного аудита могут быть различными по глубине и широте охвата исследуемых процессов. Как правило, предприятие само выбирает какие сферы и в каком объеме подвергнуть анализу. Возможны варианты при которых консультант,  проводящий аудит, предлагает предприятию исследования того или иного объема показателей. Таким образом,  фирма в зависимости от ситуации и собственных возможностей может провести либо поверхностный, либо глубокий анализ своей инновационной деятельности.

По результатам проведения составляется детализированный отчет, который позволяет компании: определить имеющиеся объекты интеллектуальной собственности;  выявить, состоят ли они на балансе; получить варианты их дальнейшей коммерциализации; увидеть сравнительный анализ компании и конкурентов, действующих в данной отрасли; определить приоритетные направления для дальнейшего развития фирмы.
Таким образом, на руках у компании оказывается подробный отчет не только о текущем состоянии ее положения, сравнительный анализ компаний-конкурентов, но и комплексный план действий по ее дальнейшему развитию, что может позволить компании значительно повысить свою конкурентоспособность. Причем чаще всего это удается сделать с меньшими ресурсозатратами, чем в том случае, когда компания проводит анализ отдельных направлений своей деятельности.
Представляется, что только проведение компетентного и комплексного инновационного аудита, в едином ключе охватывающего анализ широкого круга показателей, может обеспечить создание основ для эффективного развития и достижения долгосрочных целей организации в соответствии с ее миссией. Таким образом, инновационный аудит сегодня - это совокупность необходимых и востребованных процедур, обладающих большой практической значимостью. Крайне важна в этой связи зрелость субъективного фактора - руководства компаний, призванного как можно быстрее  осознать огромные потенциальные возможности этого инструмента, не требующего, к тому же, чрезмерных дополнительных затрат.

Как и в любых других случаях при принятии решения о проведении инновационного аудита руководство компании должно четко понимать, зачем им это необходимо. Также бывают ситуации, когда руководство просто вынуждено прибегать к проведению инновационного аудита. Например, в кризисной ситуации, при смене руководства, при продаже компании, а в некоторых странах и для получения кредита в банке или денег от инвестора. Кроме того это эффективный способ повысить конкурентоспособность компании и получить преимущества для ее дальнейшего развития.
Список использованных источников и литературы:

1. Пилюгина А.В., Протопопов В.В. Инновационный аудит предприятий: новые пути развития с использованием новых технологий (немецкий опыт). – Менеджмент инновационных процессов: материалы стажировки / под общей ред. Е.Н. Лобачевой, И.Н. Омельченко. – М.: Изд-во МГТУ им. Н.Э. Баумана, 2009.

2. A Technological Innovation Audit Methodology, chapter 4, 2002.

3. Drummond, Graeme. Strategic marketing: planning and control. – 2nd ed.1.Marketing – Management I. Title II. Ensor, John III. Chartered Institute of Marketing – Эл. ресурс: http://www.scribd.com/doc/56988172/40/The-innovation-audit

4. Innovaro Limited, last viewed 17th November 2008. – Эл. ресурс: http://www.innovaro.com/inno_ updates/Innovation%20Briefing%2007-07.pdf

5. Is it time for an innovation audit? – Эл. Ресурс: http://www.jimcarroll.com/2010/01/is-it-time-for-an-innovation-audit/

